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Checkliste: Werbe- und KommunikationsmaBnahmen

Aktivitaten Bemerkung

Planung Anzeigeninhalte und -schaltung vor und nach
der Messe.

Auswahl und Bestellung kostenfreier (Online-)Werbe-
materialien beim Messeveranstalter, zum Beispiel Signets,
Messelogos, Messebanner, Signaturbanner, Aussteller-
Microsites zur Einbindung auf der eigenen Homepage,
Geldndepldne, Anreiseflyer und Besucherprospekte.

Bestellung Eintrittskartengutscheine beim Messe-
veranstalter.

Beim Messeveranstalter anfragen, ob es besondere
Besucherprogramme gibt wie beispielsweise Messerund-
gdnge, Networking-Veranstaltungen oder Hosted-Buyer-
Programme, bei denen gezielt Anbieter und Nachfrager
zusammengefiihrt werden.

Beim Messeveranstalter anfragen, welche weiteren Pra-
sentationsmoglichkeiten es im Rahmenprogramm gibt,
wie beispielsweise Vortrage, Sonderschauen, Designwett-
bewerbe oder Innovationsforen.

Analoges und/oder digitales mehrstufiges Einladungskon-
zept fiir die Messe erstellen, zum Beispiel mit Save-the-
Date-Information, zielgruppenspezifischen Einladungen,
Reminder-MaRnahmen, Sondereinladungen fiir Events
am Stand oder aulerhalb.

Planung von telefonischen Akquise- und Nachfassaktio-
nen fiir Terminvereinbarungen mit dem Vertrieb vor der
Messe.

Messe-Kommunikationskonzept am Stand und wahrend
der Messe planen und gestalten, zum Beispiel Live-Vor-
fiihrungen am Stand, Promotionaktionen auf dem Messe-
geldnde, Teilnahme an Rahmenprogramm-Aktivitdten des
Veranstalters, Events oder Kundenabend am Messestand,
Rundgange fiir bestimmte Besucherzielgruppen, Bewer-
ber-Events oder Veranstaltungen am Stand wie beispiels-
weise Absolventen-Brunch.

Wer?
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Aktivitdten Bemerkung Wer?

Katalog- und weitere Online-Eintrage bei der Messe-
gesellschaft vornehmen. Diese sind teilweise verpflich-
tend und meist kostenpflichtig.

Homepage mit Messe-Informationen aktualisieren oder
eine spezielle Messe-Microsite einrichten (zum Beispiel
Hallenplan, Visualisierung Messestand, Terminvereinba-
rung online und/oder telefonisch, Events, Highlights und
Anreiseinformationen).

Messe-Hinweis in Ansage bei der Telefonwarteschleife
integrieren.

Integration der digitalen Werbemittel in die tdgliche
Kundenkommunikation beispielsweise iiber den E-Mail-
Abbinder.

VIP-Programm fiir besonders wichtige Kunden vorberei-
ten, beispielsweise Hotelbuchung, Shuttleservice, Reser-
vierung in Restaurants.

Pressekonzept zur Messe erstellen.

Werbemdoglichkeiten auf dem Messegeldnde beim Messe-
veranstalter und/oder Stadtmarketing priifen.

Planung, Konzeption und Umsetzung von Informations-
materialien wie Prospekte und Broschiiren analog und/
oder digital.

Planung, Konzeption und Umsetzung von Online- und
Social-Media-MaRnahmen vor, wahrend und nach der
Messe.

Planung von Events am Stand und/oder aufRerhalb des
Messegeldndes.

Planung, Auswahl und Beschaffung von Give-aways und
Werbegeschenken fiir verschiedene Besuchergruppen.

Tipp: Messeveranstalter unterstiitzen ihre Aussteller in der Bewer-
bung ihrer Beteiligung mit vielen Malinahmen. Nutzen Sie diese
Maoglichkeiten!
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